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Studienarbeit aus dem Jahr 2007 im Fachbereich Soziologie - Alter, Note: 1,7, Universität Hamburg
(Deparment für Sozialwissenschaften), Veranstaltung: Die Probleme der alternden Gesellschaft, 41 Quellen
im Literaturverzeichnis, Sprache: Deutsch, Abstract: Die Benennung der Altersgruppe 50plus ist vielseitig.
Umfragen ergaben, dass der Begriff „Senioren“ von der großen Mehrheit der älteren Menschen abgelehnt
wird (PricewaterhouseCoopers AG 2006: 19). Deshalb kursieren nun neue Begrifflichkeiten in der
Werbewelt. Gesprochen wird hierbei von den „Best Agers“, „Oldies“, Goldies“, „jungen Alten“ „Silver
Agers“ oder auch der „Generation 50/55plus“. Dabei werden selbst diese Begriffe uneinheitlich verwendet.
So können die „Best Agers“ beispielsweise Personen ab 50 Jahren sein (TNS Infratest 2005), Personen im
Alter von 40-59 Jahren (Bauer Verlagsgruppe 2000a) oder Personen der Altersgruppe 45-69 Jahre (Target
2004). Die Vielfalt an verschiedenen Bezeichnungen lässt schon erkennen, dass die Auseinandersetzung mit
dieser Zielgruppe oftmals noch in den Kinderschuhen steckt. Dabei umreißen alle Begriffe mehr oder
weniger dasselbe Anliegen der Industrieunternehmen: Die Definition einer Zielgruppe, die 50 Jahre oder
älter ist. Dabei wird ein wesentlicher und entscheidender Faktor vernachlässigt – die Nichtberücksichtigung
der Ausdifferenzierung der Personen ab 50 Jahren und älter. Denn diese Zielgruppe ist alles andere als eine
homogene Einheit. Ein 50-Jähriger hat andere Bedürfnisse, eine andere Lebenssituation, andere körperliche
und geistige Voraussetzungen und will dementsprechend differenzierter behandelt und von der Werbung
angesprochen werden, als ein 65-Jähriger oder jemand der bereits 80 Jahre oder älter ist.
Die Unterschiede anhand von verschiedenen Kriterien aufzuzeigen ist Ziel dieser Arbeit. Dabei wird primär
eine Abgrenzung der unterschiedlichen Gruppen vorgenommen, wohl wissend, dass dies nicht immer
eindeutig möglich ist. Die Ausdifferenzierung geht einher mit einer Segmentierung des Marktes und erfolgt
anhand der Kriterien Alter, Alters- und Kohorteneffekte, Lebensphasen und Lebensstile. Aufgrund des
vorgeschriebenen Umfangs muss hierbei auf das Ableiten von geeigneten Marketingstrategien leider
verzichtet werden.
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From reader reviews:

Jonathan Ownby:

Why don't make it to be your habit? Right now, try to ready your time to do the important act, like looking
for your favorite guide and reading a reserve. Beside you can solve your long lasting problem; you can add
your knowledge by the reserve entitled Alter ist nicht gleich Alter. Zur Ausdifferenzierung der
marketingrelevanten Zielgruppe "Generation 50plus" (German Edition). Try to stumble through book Alter
ist nicht gleich Alter. Zur Ausdifferenzierung der marketingrelevanten Zielgruppe "Generation 50plus"
(German Edition) as your friend. It means that it can to get your friend when you truly feel alone and beside
regarding course make you smarter than ever. Yeah, it is very fortuned for you. The book makes you much
more confidence because you can know almost everything by the book. So , let's make new experience in
addition to knowledge with this book.

Sondra Spencer:

Book will be written, printed, or highlighted for everything. You can learn everything you want by a e-book.
Book has a different type. As it is known to us that book is important matter to bring us around the world.
Adjacent to that you can your reading proficiency was fluently. A guide Alter ist nicht gleich Alter. Zur
Ausdifferenzierung der marketingrelevanten Zielgruppe "Generation 50plus" (German Edition) will make
you to possibly be smarter. You can feel much more confidence if you can know about every thing. But
some of you think that will open or reading a new book make you bored. It isn't make you fun. Why they
could be thought like that? Have you seeking best book or suitable book with you?

Ruby Martinez:

Do you one of the book lovers? If so, do you ever feeling doubt if you are in the book store? Aim to pick one
book that you find out the inside because don't determine book by its cover may doesn't work here is difficult
job because you are afraid that the inside maybe not because fantastic as in the outside appear likes. Maybe
you answer may be Alter ist nicht gleich Alter. Zur Ausdifferenzierung der marketingrelevanten Zielgruppe
"Generation 50plus" (German Edition) why because the great cover that make you consider in regards to the
content will not disappoint anyone. The inside or content is actually fantastic as the outside or maybe cover.
Your reading sixth sense will directly direct you to pick up this book.

Alice Concannon:

Beside this Alter ist nicht gleich Alter. Zur Ausdifferenzierung der marketingrelevanten Zielgruppe
"Generation 50plus" (German Edition) in your phone, it could give you a way to get closer to the new
knowledge or data. The information and the knowledge you can got here is fresh from your oven so don't end
up being worry if you feel like an previous people live in narrow small town. It is good thing to have Alter ist
nicht gleich Alter. Zur Ausdifferenzierung der marketingrelevanten Zielgruppe "Generation 50plus"
(German Edition) because this book offers to your account readable information. Do you oftentimes have



book but you rarely get what it's all about. Oh come on, that will not happen if you have this inside your
hand. The Enjoyable blend here cannot be questionable, including treasuring beautiful island. So do you still
want to miss it? Find this book and also read it from now!
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